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| Sosyal Medya Birimi Is Akis Plani

icerik Kaynaginin Belirlenmesi

* Akademik basarilar, kurumsal etkinlikler, duyurular, 6zel giinler ve yénetim mesajlari
kaynak olarak belirlenir.

icerigin Toplanmasi

« ilgili birimlerden yazili bilgi, gdrsel ve onayli metin talep edilir.
* icerik dogrulugu kontrol edilir.

icerik Planlamasi

* Aylik / haftalik icerik takvimi olusturulur.
» Paylasim tarihi ve mecrasi (Instagram, X, LinkedIn vb.) belirlenir.

icerigin Hazirlanmasi

* Metin dili kurumsal tisluba uygun sekilde diizenlenir.
 Gerekli gérseller Tasarim Birimi ile koordinasyon i¢inde hazirlanir.

On Kontrol ve Onay

« icerik; dil, yazim, kurumsal kimlik ve bilgi dogrulugu acisindan kontrol edilir.
* Gerekli durumlarda ydnetici onayi alinir.

* Onaylanan igerik planlanan tarih ve saatte paylasilir.
* Paylasim kayit altina alinir.

izleme ve Raporlama

* Etkilesim ve erisim verileri takip edilir.
* Aylik sosyal medya performans raporu hazirlanir.

* Paylasilan icerikler ve gérseller dijital arsivde saklanir.



